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CALENDARI DA COLLEZIONE

Lui nel mondo C

Un caldo elisir d’amore

Marino Parisotto punta I'obiettivo sul 1993
della Lavazza. E lo scopre seducente

uel gesto che inaugura tutte le nostre mattine:
svitare una moka, riempirla di polvere nera,
aspettare il brontolio dell’acqua. Esce il cafté e
il pensiero va al giorno che comincia. In nome

di questo rito, la Lavazza ha pensato di
lendario, ora giunto alla sesta edizione
saranno le immagini di Marino Pari-
sotto, considerato da Photo france-
se uno dei primi dieci fotografi del
mondo, a rappresentare il cafte mese
per mese. Le altre edizioni del calenda-
rio Lavazza erano state illustrate da Hel-
mut New-

ton (1993 e b
’94), Ellen
Von Un-
werth (°95),
Ferdinando
Scianna
(1996), Al-
bert Watson
{997}

La scelta sti-
listica di Pa-
risotto, giovane foto- W,
grafo vincitore due volte

del premio Art director’

club Italia, vuole esaltare

il fascino di questa be-
vanda: «Il caffe ci seduce

con la sua forza, il suo
calore, la sua dolcezza, la

sua energia entra nel
sangue», sostiene Pari-
sotto. «Compagno dolce

e sensuale come le pas-

‘sioni che rendono la vita

affascinante e degna di
essere vissutar. Questa
bevanda chiama a sé¢ «un

gredrciiinuca s

. Per il 1998

uomo passionale ed esuberante, per esempio Casano-

va o il Moro di Venezia». Il caffe gioca il ruolo di eli-

sir, medicamento portentoso che esalta 1’anima,

formula antica di corteggiamento. Il sessuologo

Willy Pasini ricorda, a questo proposito, come la fra-

se «posso offrirle un caffé?» sopravvive a tutti gli ap-

procci tra uomo e donna.

Le foto, in un accattivan-

te bianco e nero, hanno

B per protagonisti  Scott

Benoit, Mandala Tayde,

reduce di Fuochi d’artifi-

cio, il nuovo film di Pie-

raccioni, e Leticia Herre-

ra: il titolo del calen-

dario non poteva che
essere Elisir d’amore.

Diventato oggetto di col-

lezione, questo calenda-

rio celebra oltre un seco-

lo di successi: era il 1895

quando Luigi Lavazza

apri la piccola drogheria a

Torino, e inizio a diffon-

‘ dere gli aro-

mi del suo

caffe. Oggi

Kuzienda i

cresciuta, de-

tiene ormai

una  quota

pari al 45%

del mercato

italiano, e-

sporta in tut-

to il mondo,

con un utile

netto di 45 miliardi. Un caffe italiano

che sara sponsor in Francia dei Campio-

nati del mondo di calcio del 1998.
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